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Введение

« Язык- это отражение

 твоего мировосприятия.»

( Д. Вэнс «Языки Пао» )

      В последнее время большое распространение в интернете получил такой вид изображений, как демотиваторы. Ими пестрят социальные сети, блоги и форумы. С демотиваторами знакомы уже практически все, у кого есть доступ к интернету. Все хоть раз наблюдали картинку в черной рамочке и надписью под ней на дисплее своего компьютера. Это и есть демотиваторы.
        Цель данной работы: рассмотреть языковые особенности демотиваторов, чтобы узнать, по каким законам они оформляются.
      Задачи работы: 
· рассмотреть тему языковых особенностей демотиваторов в области:

       -лексики;

      -стилистики;

      -орфографии;

      -пунктуации;
      -грамматики;
·  определить основные способы оформления демотиваторов;

· сделать выводы.
     Актуальность выбранной темы очевидна. Мы часто встречаемся с демотиваторами в интернете, но никогда не задумываемся о том, по каким языковым   нормам оформляются демотиваторы, какие у них особенности и какую смысловую нагрузку они несут. Поэтому, на наш взгляд, необходимо восполнить имеющиеся пробелы в современной науке по проблеме лингвистических особенностей демотиваторов. 
     Предмет исследования: демотиваторы.

     Объект исследования: язык демотиваторов.

      Научная новизна исследования обусловлена недостаточной изученностью темы и заключается в том, что в процессе работы выявлены особенности языка демотиваторов в области лексики, стилистики, орфографии, пунктуации, определена роль рисунков и форматирования  в текстах демотиваторов. 

      Гипотеза исследования:   язык демотиваторов обладает специфическими особенностями. 
    В ходе исследования применялись следующие методы: 

- теоретические: анализ состояния исследуемой проблемы, изучение интернет- ресурсов;

- эмпирические: различные виды наблюдения над  языком демотиваторов, работа со словарями;

- статистические методы обработки результатов исследования.
 Для данной работы было рассмотрено 200 демотиваторов.
      Работа состоит из:

· введения;

· главы, раскрывающей сущность демотиваторов;

· главы, в которой исследуется язык демотиваторов;

· заключения;

· списка литературы;

· приложения.
  Теоретическая значимость данной исследовательской работы состоит в том, что целостное исследование  лингвистических особенностей позволяет создать представление о демотиваторах.

Глава 1

Демотиваторы. Их функции и сферы употребления
        Демотиватор (или демотивационный постер) — это изображение, состоящее из картинки в чёрной рамке и комментирующей её надписи-слогана. Вскоре после своего появления демотиваторы стали интернет-мемом.

      История появления первых демотиваторов довольно расплывчата.     Неизвестно, кто и когда придумал самую первую картинку, но точно известно, что началось всё с плакатов-мотиваторов.

      Мотиваторы — это вид наглядной агитации, предназначенный создать подходящее настроение в школах, вузах и на рабочих местах. Ими пользовалась как советская, так и американская агитация. Т.е. мотиваторы — это такие картинки, которые должны настраивать человека на рабочий лад. Такие плакаты обычно скучны, унылы и на самом деле не так уж и повышают мотивацию, особенно к получению знаний. Именно поэтому такие мотиваторы стали часто пародировать: делали постеры по такому же формату,  но вместо положительных эмоций они должны были вызывать  отчаяние, уныние и грусть. Подобные пародии и получили название демотивационных постеров, или демотиваторов.

        Большой вклад в развитие демотиваторов внесла американская компания Despair, Inc. (русск. «Отчаяние инкорпорейтед»), продававшая через Интернет демотивационные постеры и впоследствии предложившая посетителям своего веб-сайта возможность создания собственных картинок подобного плана. Despair, Inc — компания, находящаяся в Остине (Техас), которая производит эмблемы и сувениры, высмеивающие мотивационную идеологическую обработку, обычную в корпоративной окружающей среде. Один из слоганов Despair, Inc. звучит так: «Мотивационные постеры не работают. А наши демотивационные плакаты не будут работать еще лучше».

          Впоследствии тематика демотиваторов расширилась до просто юмористической, и они стали активно распространяться на просторах сети.

         Формат демотиваторов довольно жесткий. Постер представляет собой плакат обязательно черного цвета, на котором присутствуют следующие элементы:

- Изображение в белой рамке, которое иллюстрирует идею постера. Оно должно быть хорошего качества. Поля достаточно большие;
 - Под картинкой размещается лозунг, слоган или слово, набранное крупным шрифтом с засечками. Здесь нужно помнить о самом главном правиле: «краткость — сестра таланта»;
- Ниже располагается вторая часть слогана, которая является пояснением или дополнением, объясняющим идею демотиватора подробнее. Шрифт обычно рубленый и составляет 2/3 от слогана. Иногда эту деталь опускают, однако это является ошибкой.

        В сети можно воспользоваться многочисленными сервисами для создания демотиваторов. Сделать демотиватор стало легко и доступно всем. Став массовым явлением, а впоследствии интернет-мемом, демотиваторы утратили свой первоначальный смысл и сегодня могут представлять собой что угодно.

             Для научной работы нами было рассмотрено 200 демотиваторов. Условно мы разделили их на 6 групп: 

· Оригинальные, или классические, — т.е. те, которые воплощают первоначальный смысл демотиваторов. В них сделан акцент на ценности и понятия, относящиеся к сфере бизнеса, командной работе, корпоративности и т.д. Такие демотиваторы из-за своей тематики распространены в узком кругу:
-«Докажите банку, что вы должны в 10 раз меньше за потеку»;

-«Нужно уметь быть богатым бедным может быть каждый»;

-«Бизнес- это искусство извлекать деньги…из кармана другого человека, не прибегая к насилию»;

-«Крайнее соблюдение законности в нашей стране может оказаться крайним беззаконием»;

-«Корпоративная солидарность ландскнехты знали в ней толк»;
-«Работа в команде открывает новые рубежи»;

-«БИЗНЕС- увлекательнейшая игра в которой максимум азарта сочетается с минимумом правил»;

-«Работа в команде. Добыча- поровну»;

-«Работа в команде позволяет свалить вину на другого».
· Шуточные — здесь юмористический смысл стоит на первом плане и их даже можно назвать демотиваторами без демотивации:
         -«Ребята меня Удальцов ударил»;

         -«А я им такой: мы с коррупцией будем бороться»
         -«МОЙКА ВОЛОС! Недорого!»;

         -«Ну, девки, за бесплодие!»;

        -«Оппа, гангам стайл!»;

-«Рыжий приватизатор»;
-«Капитан очевидность наш спаситель»;

-«Молчание-золото»;

-«Беги, Маша, беги».
· Социально-рекламные — ориентированы на ценности, которые ставятся в центр социальной рекламы. Для них характерен критический взгляд на несоответствие идеала и реальной жизни. Т.е. те самые демотиваторы об отношении к ветеранам, экологии, здоровому образу жизни и т.п.:
-«Спорт сила!!! Алкоголизм и курение- могила»;

-«Мимо не пройдет никто бывавший на их месте».
-«Когда жизнь собачья…легче понимать бездомных животных»;
 -«Он единственный кто по настоящему любит тебя»;
 -«Лучшее детям хотя основную часть туши конечно заберет заведующая»;
 -«Даже если ты спас такую жизнь то уже не зря появился на свет»;
-«Не поступайте с другими так, как не хотите, что бы поступали с вами».
· Саморепрезентационные — эти постеры направлены на демонстрацию своей принадлежности какой-то социальной группе или субкультуре:
-«Окрась мир розовым»;
-«Одежда и атрибутика не делает тебя кем-то большим, чем ты есть»;

-«Гот в сапогах»;

-«Субкультуры. Когда много людей одинаково не такие, как все»;

-«Деградация… Для нее это круто»;

-«Субкультура делает тебя уникальным»;

-«Если ты раскрасился как петух то это еще не значит, что ты не часть толпы». 
· Интернет-эзотерические — они как раз направлены на популяризацию или обыгрывание интернет-мемов:
-«Никогда не делай поспешные выводы»;
-«Так оно и было»;

-«Стоит только моргнуть»;

-«Невозможное возможно»;

-«О времена, о нравы»;

-«Современная молодежь. Она такая»;
-«Было время»;

-«Безвыходная ситуация».

· Философские — с их помощью воспроизводятся чаще всего очевидные или известные суждения, бытовая мудрость. Здесь обычно нет переворачивания смысла. Просто иллюстрация к афоризму:
-«Кода жизнь дает тебе сотни причин , что бы плакать, покажи ей , что у тебя есть тысячи причин, что бы улыбаться»;

-«Не поступайте с другими так, как не хотите, что бы поступали с вами»;

-«Что бы увидеть радугу,  нужно пережить дождь»;

-«Мы учимся всю жизнь, несчетая десятка лет, проведенных в школе»;

-«Время ни лечит, время учит.
-«Ты чувствуешь себя одиноким в этом мире но для кого то ты целый мир»;

-«Когда ты прав, никто не запоминает а как ошибешься- никто не забудет».

-«Жизнь слишком коротка чтобы ненавидеть друг друга».
       Исходя из этого, демотиватор может преследовать разные цели — начиная от обычного развлечения, заканчивая целенаправленной социальной рекламой.
Глава 2
Языковые особенности демотиваторов

         Проблема взаимоотношения языка и речи на различных уровнях языковой системы является одной из главных проблем лингвистики. В связи с этим  нас интересуют особенности языка демотиваторов.
         Рассмотрим особенности оформления и языковое наполнение демотиваторов.
2.1. Особенности орфографии:
· Слитное, раздельное и дефисное написание слов:
-«Он единственный кто по настоящему любит тебя»;
-«Че вы так вырядились? Прямо фашисты какие то»;

-«Кода жизнь дает тебе сотни причин , что бы плакать, покажи ей , что у тебя есть тысячи причин, что бы улыбаться»;

-«Не поступайте с другими так, как не хотите, что бы поступали с вами»;

-«Женщины созданы для того, что бы их любили, а не для того, что бы их понимали»;

-«Полюбому виновна девятка»;

-«По моему это не указатель, а рекламный банер»;

-«И пусть он сделал свою внешность. За то какой он ее сделал»;

-«Что бы увидеть радугу,  нужно пережить дождь»;

-«Может все таки ошибки юности так тяготят? Живи дальше…осознав уроки жизни…»;

-«Ты чувствуешь себя одиноким в этом мире но для кого то ты целый мир»;

· Написание НЕ и НИ :
-«Мы учимся всю жизнь, несчетая десятка лет, проведенных в школе»;

-«Время ни лечит, время учит.
· Замена букв:
-«Лутше быть последним среди волков, чем первым среди шакалов»;
· Написание имен собственных:
-«Он получил паспорт от путина  а в эстонии русские стоят в бесконечных очередях»;

-«Развал СССР не означает что вы будете жить как в европе»;

2.2 Особенности грамматики:
-«Мы стали более лучше трудиться»;
-«Без комментарий»;
-«Я не настолько счастлив, но ты можешь сделать меня счастливым».
2.3 Особенности лексики:
-«Бесполезно просить человека употребить власть когда он ей уже обожрался»;

- «Каждый день я пытаюсь общаться с ними в каментах, как с людьми»;

-«Не фиг было елку ронять»;

-«Понты не отображают реального положения вещей»;

-«Пасаны, а мы к вам в гости, как ваши телочки?».
2.4 Одна из особенностей синтаксиса- использование парцелляции:

-«Не надоедай- вовремя уходи. Попросят- вернешься. Если захочешь»;

-«Когда нет желания побеждать. Шансов тоже нет»;

-«Что бы было бы . Если б этих персонажей придумали сегодня..».

2.5 Особенности пунктуации

1) Знаки препинания в простом предложении

А) Тире между подлежащим и сказуемым:
-«Мудрость ум, согретый сердцем»;

-«Вера темное пятно в светлых умах»;

-«Одиночество это печально»;

-«Спорт сила!!! Алкоголизм и курение- могила»;

-«Самое прекрасное в природе отсутствие цивилизации»;

-«Тишина лучшее из того что я слышал»;

-«Акушер это призвание».
Б) Осложненное предложение
· Обращение:
-«Дорогие россияне в этом году вам станет еще стабильнее»;

-«Влюбленные любите одинокие найдите любящие храните»;

-«Спасибо мама»;

-«Друг здесь не нужны твои комментарии уходи».
· Обособленное определение:
-«Мимо не пройдет никто бывавший на их месте».
· Обособленное обстоятельство:
-«Может все таки ошибки юности так тяготят? Живи дальше…осознав уроки жизни…»;
-«Иногда совершив поступок хочется вернуть время на долю секунды назад чтобы все исправить»;

-«Двигаясь вперед тебе придется раздавить других».
· Однородные члены:
-«Многие бумеранги не возвращаются выбирают свободу»;
-«Люблю очень тебя люблю»;

-«Часто женщины берегут не молодость а то, что от нее осталось»;

-«Она знает, что ты ее бросил но будет до конца жизни помнить и любить тебя всем сердцем»;
-«Извлекай из ошибок мудрость делай из преград рельсы».
· Сравнительный оборот:
-«Мы все как карандаши каждый рисует свою судьбу кто-то ломается, кто-то тупит, а кто-то затачивается и движется вперед»;

-«Вас разводят как детей а вам лишь повод нужен между собой подраться».
2) Знаки препинания в сложноподчиненном предложении:
-«Жизнь слишком коротка чтобы ненавидеть друг друга»;

-«Кто рано встает тот весь день ходит сонный»;

-«Когда от честности до денег остается лишь шаг далеко не все топчутся на месте»; 
-«И новый день, что мной еще не прожит дороже мне давно минувших дней»;
-«Объясни ему что машина- это просто кусок железа»;

-«Плох тот зять что не свозил тещу на море»;

-«Расскажи ей как сегодня трудно пробиваться»;

-«Чем больше узнаю людей тем больше нравятся собаки»;

-«Здесь хорошо потому что вас нет»;

-«Любовь по письмам… что обед по телефону..»;

-«Когда жизнь собачья…легче понимать бездомных животных»;

-«Он единственный кто по настоящему любит тебя»;

-«Перед тем как убить своего бога убедись в том что сможешь занять его место»;

-«Бесполезно просить человека употребить власть когда он ей уже обожрался»;

-«Жить вечно это когда спустя десятки лет, тебя помнят»;

-«В жизни может случиться так что за глоток такой воды ты отдашь все что у тебя есть»;

-«Развал СССР не означает что вы будете жить как в европе»;

-«Даже если ты спас такую жизнь то уже не зря появился на свет»;

-«Подвиги бесценны поэтому не оплачиваются»;

-«Дети видят чудеса потому что они в них верят»;

-«Пришло то время когда время уже ушло»;

-«Лучшее детям хотя основную часть туши конечно заберет заведующая»;
-«Надо любить свою страну как бы этому ни мешало государство».
3) Знаки препинания в сложносочиненном предложении:
-«Он получил паспорт от путина  а в эстонии русские стоят в бесконечных очередях»;
-«Вас разводят как детей а вам лишь повод нужен между собой подраться»;

-«Все мы хотим жить в идеальном мире но каждый из нас ждет,пока этот мир сделают окружающие..»;

-«Я хочу есть а ты хочешь айфон»;

-«Они любят а ты играешь в любовь»;

-«Истинное знание- порождает сомнения а уверенность- лишь признак глупости»;

-«Он обещал и не бросил спорт а ты каждый понедельник обещаешь начать новую жизнь и сдаешься»;

-«Время идет но что-то порой совсем не меняется»;

-«Их надежды не сбылись но они хотя бы верили во что-то и мечтали создать благо в СВОЕЙ стране»;

-«Все умирают но не все живут»;

-«Иногда так хочется вернуть былое…но мы обречены идти только вперед»;

-«Было бы желание а способ всегда найдется»;

-«Любовь ребенка чиста и невинна но кишечные паразиты этого не знают»;
-«Ты чувствуешь себя одиноким в этом мире но для кого то ты целый мир»;

-«Когда ты прав, никто не запоминает а как ошибешься- никто не забудет».
4) Отсутствие знаков завершения :
-«Россия над ней смеется даже Дуров»;

-«Автомобили я люблю их больше, чем людей»;

-«Это Миша твое знание русского языка его огорчает»;
-«Кризис в этом году ты катаешь снежки во дворе».
5) Предложения с прямой речью:
-«Сталин Я вам оставил страну! Где она?»;
-«А я им такой: мы с коррупцией будем бороться»;

-«А я  им говорю на выборах победит сильнейший»;

-«Он всегда повторял «держись»».
2.6 Графическое оформление демотиваторов
Подчеркнуть настроение, чувства возможно с помощью различного начертания букв (размер, расположение, форма, толщина) что и является особенностью графического оформления демотиваторов. 
Примеры: 
-«КАЖДЫЙ ЧЕЛОВЕК имеет право самовыражаться»;
-«ЭКСПРЕССИОНИЗМ- то, что извергнуто душой, вывернутой наизнанку»;
-«ОТВЕТСВЕННОСТЬ- протянув руку помощи с головой уйдешь в чужие проблемы»:
-«ЗАГРУЖЕННОСТЬ- из болота рабочих дел вытянет только удовольствие»;
-«Желаю всем, всем, всем в НАСТУПИВШЕМ ГОДУ НЕ ПРОЩЕЛКАТЬ СВОЕ СЧАСТЬЕ МЫШКОЙ»;
-«ЦЕЛЕУСТРЕМЛЕННОСТЬ-движение к мечте спасает от уныния, которое наступит, когда цель будет достигнута»;
-«МЫСЛЬ МАТЕРИАЛЬНА, помни это прежде чем желать кому-либо зла»

-«Лучшие НЯНЬКИ»;
-«ОБОЖАНИЕ- залюбить до Полусмерти»;
-«Он легенда, Он бог, Он один такой»;
-«НЕ НАДЕЙСЯ НА ДРУГИХ, ведь они надеются на тебя»;
-« 4 ФЕВРАЛЯ все на массовое чаепитие»;
-«ЗАГРУСТИШЬ В ОДИНОЧКУ, и твое отражение удвоит одиночество»;
-«улЫбка»;
-«челОвечество»;
-«ТОЛЬКО ТЫ ставишь себе рамки»;
-«С ДОБРЫМ Утром»;
-«МОЙКА ВОЛОС! Недорого!»;
-«ЧУВСТВО ЮМОРА может украсить даже старость»;
-«НАДЕЖДА- плохой поводырь, но очень хороший спутник»;
-«И кто теперь будет разбираться в ДТП? Пожарная или Скорая?»;
-«РЕШКА И ОРЕЛ – капитан подскажет, где правильная сторона»;
-«Наша любовь в нас- Живет без Нас».
2.7 Особенности стилистики
         Русское языковое сознание традиционно выросло в парадигме трех стилей, эта парадигма  не наблюдается в языке демотиваторов.   
· В демотиваторах наблюдается  использование разговорного      (низкого стиля): 
-«Ты че такой монохромный?»;

-«На аватарку»;

-«Здрасьте»;

-«Ну, девки, за бесплодие!»;

-«Эй мужик!!! Не подтолкнешь немного? А то не тянет, лошадей маловато..»;

-«Оппа, гангам стайл!»;

-«Комон эн дэнс. Бурановский дедушка»;

-«Че вы так вырядились? Прямо фашисты какие то»;

-«Ты смари шо шланг вытворяет»;

-«Дай я тебя поцалую».
· Иногда эмоционально-оценочный смысл  слов усилен путем дублирования букв:   

-«АААА, мышь!»;

-Ничто не звучит так угрожающе для кота, как слова маленького ребенка «КИСЯЯЯЯ»!»;

-«Чувааак, ты палишься!

-«Очки нннада?»;

-«А хозяин мне вот такееенную рыбку пожарил».
2.8 Использование картинок

              Определенную функцию в демотиваторах несут картинки. Использование   картинок     позволяет   избежать многословия. Создаваемый образ заменяет  состоящее  из нескольких слов описания звучания  или  действия  (процесса),  связанного  с этим  звучанием.    
                     Возьмем для примера демотиваторы:
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         Без картинки смысл можно было бы не понять, так как отсутствуют знаки препинания
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         В следующем демотиваторе картинка также играет большую роль для понимания смысла.
       Без картинки не возникло бы ассоциации с овцами.
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Так как надпись –это звук, то изображения играют главную роль для понимания смысла. 
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И в этих демотиваторах огромную роль играют картинки, так как надпись- это описание действия.

Заключение

              Рассмотрев лингвистические особенности демотиваторов, мы пришли к следующим выводам:

· Язык демотиваторов содержит лексику, отличающуюся разговорной, грубо-фамильярной окраской;

· В области стилистики наблюдается  использование разговорного (низкого стиля); 

· Отмечено обилие орфографических и пунктуационных ошибок;
· Подчеркнуть настроение, чувства возможно с помощью различного начертания букв (размер, расположение, форма, толщина) что и является особенностью форматирования текста.

· В демотиваторах большое место занимают картинки.
              Многие особенности демотиваторов связаны с тем, что в демотиваторах информация должна быть изложена кратко, без лишнего многословия. Важно создать образ, который   заменяет  состоящее  из нескольких слов описания звучания  или  действия,  связанного  с этим  звучанием.
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Современные мотиваторы
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